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Vorwort

Vorwort

Wesentlicher Anspruch des Weiterbildungsstudiums »infernumc« ist die
Vermittlung interdisziplindrer Problemlosungskompetenzen in dem bewusst breit
definierten Ficherkanon der »Umweltwissenschaften«. Mit dem Abschluss als
»Master of Environmental Sciences« setzen sich weite Teile der Inhalte mit
wissenschaftlich-technischen Fragen auseinander. Daher spielen »Forschung und
Entwicklung« implizit oder explizit in jedem Kurs eine wichtige Rolle. Zudem
werden konkrete Anwendungen von und fiir Technik und Wissenschaft
vorgestellt.

Die bisherigen Kurse fokussieren die Vermittlung von Sachwissen (Wie
funktioniert etwas? Was muss ich wissen, um einen Vorgang zu verstehen?).
Durch Kombination von technischen und geistes-/wirtschaftswissenschaftlichen
Kursen sowie die Durchfiihrung der Prisenzseminare findet Vernetzung der
sachlichen Wissensstriinge statt. Dariiber hinaus wird von Fiihrungskriften
erwartet, aus dem Sachwissen heraus die richtigen Entscheidungen in einem
tibergeordneten Kontext zu treffen (Orientierungswissen). Hierzu konnen
Methoden des strategischen und operativen Managements und Marketings
herangezogen werden. Die Verkniipfung von Technik und Management mit
Kreativitit, Forschung und Entwicklung liefert Orientierungswissen, um
Innovationen aufzufinden, deren Erfolgspotenzial zu bewerten sowie
marktorientiert umzusetzen und zu kommunizieren.

Der Kurs »Innovationsmanagement und —marketing« soll in diesem Sinne und in
zweli Teilen die vorhandenen wissenschaftlichen Kurse vernetzen und auf einer
Metaebene einen weiteren interdisziplindren Blickwinkel auf die
Umweltwissenschaften und vor allem ihre Weiterentwicklung erdffnen.

Der Kurs soll das komplexe Gefiige aus Forschung, Entwicklung und
Innovationsmanagement, in dem technische, organisatorische,
betriebwirtschaftliche, rechtliche, informationelle und kommunikative Aspekte
zum Tragen kommen, in seinen Grundziigen vermitteln. Dabei soll verdeutlicht
werden, welche Bedeutung Forschung und Entwicklung fiir ein Industrieland hat
und wie sich Forschung und Entwicklung in der Vernetzung aus Wirtschaft,
Wissenschaft und Gesellschaft positioniert und letztlich zu Innovationen fiihrt.

Die Grundelemente und -strukturen sowie die wichtigsten Instrumente modernen
Innovationsmanagements werden vorgestellt und es wird gezeigt, wie diese in
Unternehmen zur Anwendung gebracht werden konnen. Das Zusammenwirken
von Forschung und Entwicklung, Managementprozessen, produktionsintegriertem
Umweltschutz und nachhaltigem Wirtschaften wird vorgestellt. Dartiber hinaus
wird ein Einblick in das Schutzrechts- und Lizenzwesen vorgenommen.
Marketing-, PR- und Kommunikationsaspekte runden den Kurs ab.
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